


@ Naturskyddsforeningen
—rt

Krisen for klimatet och
den biologiska mangfalden
pagar har och nu.

Behovet av en systemforandring pa samhalls-
niva ar akut. Har behover, kan och ska Sverige
ga fore. Ett tungt ansvar vilar forstas pa vara
beslutsfattare och andra samhallsaktorer,
men alla behdver bidra. Att ta fram en mil;j6-
policy for din arbetsplats ar ett viktigt arbete
som ocksa visar, bade medarbetare, eventuella
kunder och konkurrenter, att ni tar ansvar for
framtiden och vill vara en del av 16sningen pa
en av var tids storsta utmaningar. Alla arbets-
platser behdver bedriva ett aktivt hallbarhets-
arbete. Oavsett var ni befinner er i processen
— kanske ska ni ta fram en ny policy eller
revidera en redan befintlig. Vi hjalper er att
komma i gang!

Storre foretag, med en omsattning pa over 350
miljoner kronor eller en balansomslutning pa
over 175 miljoner och/eller 6ver 250 anstallda,
har sedan 2017 lagkrav pa sig att gora arliga
hallbarhetsredovisningar. Merparten av de
som omfattas av de obligatoriska hallbarhets-
redovisningarna anvander en standard fran
Global Reporting Initiative (GRI). Standarden
ar omfattande och inkluderar fragor som ror
bland annat milj6, klimat, social hallbarhet

och jamstalldhet. Mindre organisationer och
foretag har inga formella krav pa sig att hall-
barhetsredovisa, men behdver dnda bedriva ett
strukturerat miljoarbete.

I det har dokumentet presenteras Natur-
skyddsforeningen overgripande miljopolicy. Se
det som en inspiration till hur ni kan arbeta med
miljo- och hallbarhet pa er arbetsplats, plagiera
rakt av eller valj delar som ni tycker verkar
vettiga. Begreppet hallbar utveckling rymmer
social, ekonomisk och ekologisk hallbarhet.

For mer information om redovisning som ror
social och ekonomisk hallbarhet hanvisar vi er
till GRI-standarden: globalreporting.org

Vi delar ocksa med oss om vara erfarenheter
kring hur en miljopolicy férankras internt i
organisationen eller pa foretaget — ett arbete
som inte bor underskattas.

Stockholm, november 2021


https://www.globalreporting.org/
https://www.globalreporting.org/
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Varfor en miljopolicy?

Det mesta vi gor paverkar miljon pa ett eller
annat satt. Lat miljopolicyn bli ramverket

for ert miljo- och hallbarhetsarbete, men det
ar inte policyn i sig som raddar varlden. Inte
innehallet heller. Det som betyder nagot ar
hur policyn ar férankrad hos medarbetarna
och efterlevs i det dagliga arbetet. Det gor hela
skillnaden. Det viktigaste dr med andra ord att
alla ar “med pa taget” — att alla gor sitt for att
miljopolicyn ska fa nagon effekt.

Det finns inget som sdger att en miljépolicy
maste se ut pa ett visst satt. Organisationer
och foretag har olika behov och mojligheter.
Dessutom behover en miljopolicy ofta anpassas
over tid, antingen for att skruva upp ambitions-
nivan eller for att anpassa policyn till handelser
1 omvarlden.

Naturskyddsforeningens miljopolicy, som pre-
senteras har, ar uppdelad i1 en huvudpolicy och
ett antal underpolicyer. Det tycker vi ar ett bra
satt for att enklare hitta och tillampa de delar
som ar aktuella i olika situationer — tjansteresor,
inkdp, kapitalplaceringar etc. Uppdelningen
gor det ocksa lattare att uppdatera policyerna
efter behov.

For att en miljopolicy ska fa genomslagskraft i
organisationen tror vi att det ar viktigt att den
ar beslutad av hogsta mojliga instans.



Miljopolicy

Organisationen anser att miljo- och hallbarhet ar viktiga fragor for
organisationens overlevnad och framgang. Var vision ar vara delaktiga i
att skapa en hallbar framtid pa en frisk och levande planet.

Principer

Vi ska i vart interna miljoarbete vara ett foredome och visa att vi tar
hallbarhetsfragorna pa allvar. Det uppnar vi genom hég kompetens,
standiga forbattringar och genom att vi vid varje enskilt beslut mini-
merar var miljopaverkan. Miljoskal ar ocksa ett godtagbart argument
for en 6kad kostnad.

Tillampningsomrade

Denna policy giller alla anstallda, fortroendevalda men dven den som
tillfalligt representerar Organisationen, exempelvis som konsult, nar
detta finansieras av Organisationen.

Ansvar for tillampningen

Policyn och dess olika anknutna dokument ska vara kanda och
forstddda, samt tillampas i den dagliga verksamheten. Personal och
ledning ges aterkommande miljoutbildning efter behov i tjansten.
Anstéllda och fortroendevalda inspireras ocksa att agera miljovan-
ligt &ven utanfor arbetstid.



Sarskilda tillampningar

Pa foljande sidor sa finns exempel pa anknutna
policyer och dokument som ger mer konkret
vagledning om hur vi minimerar var klimat-
och miljopaverkan:

Sarskilda tillampningar

Pa foljande sidor sa finns exempel pa anknutna
policyer och dokument som ger mer konkret
vagledning om hur vi minimerar var klimat-
och miljopaverkan:

Resor, moten och o6vernattningar

Organisationen ska minimera miljépaverkan
fran resande, moten och overnattningar som
sker i tjdnsten. Se "Rese- och motespolicy”,
samt "Markesguide”.

Upphandling och inkdp av varor och tjanster

Miljopaverkan ska vara avgorande for inkops-
arbetet med hansyn till kvalitet och funktion.
Organisationen ska ligga i framkant och visa
andra att ett miljoinriktat inkopsbeteende av
varor och tjanster framjar ett hallbart samhalle

Miljopolicy

och ar ett steg pa vigen mot ett mer hallbart
samhille. Se vidare: "Aterbruks- och inkops-
policy”, "Vagledning vid aterbruk och inkdp av
varor” samt "Markesguide.”

Placering av kapital

Vid placering av kapital ska miljohansyn vara
centralt. Organisationens kapitalplaceringspo-
licy ska tillampas, se vidare "Kapitalplacering”.

Ateranvindning och atervinning

Organisationen ska minimera resursanvand-
ningen genom att i forsta hand ateranvanda,
i andra hand atervinna materialet och i tredje
hand valja energiatervinning. Se vidare "Rikt-
linjer for ateranvandning och atervinning.”

Uppfoljning av policyn

Organisationen arbetar kontinuerligt med att
forbattra sitt interna miljoarbete och genomly-
ser och utvarderar fastlagda policydokument
regelbundet. For att folja upp och utveckla
arbetet satter vi ocksa mal och nyckeltal, som
foljs upp arsvis och rapporteras till styrelsen.
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Resor och moten

Vart resande paverkar miljon och klimatet

pa ett avgorande satt. Av vara konsumtions-
baserade utslapp, det vill sdga de utslapp av
vaxthusgaser som ar kopplade till hur vi kon-
sumerar, star resandet for cirka en tredjedel.
Den totala klimatpaverkan fran svenskarnas
flygande ligger i niva med de arliga utslappen
fran vagtrafiken. Nar det galler bilresor far vi
ocksa rakna in stora utslapp av till exempel
kvaveoxider och kolvaten som paverkar miljon
och luften vi andas.

For de flesta organisationer och foretag ar det
resandet som har den storsta klimatpaverkan.
Sa ar det ocksa for Naturskyddsforeningen. Vi

har ett samarbete med ett 40-tal organisationer
over hela virlden. Aven om mycket kan goras
pa distans, sa kraver var globala verksamhet
ett visst matt av resande. Tre fjardedelar av de
utslapp vi orsakar ar kopplade till resor.

Aven hotellévernattningar samt val av till ex-
empel mat och fika i samband med moten och
konferenser paverkar klimatet och bor darfor
ocksa tas med i hallbarhetsarbetet.

En strikt och miljoanpassad resepolicy som ar
val forankrad hos de anstallda ar grunden for
att minska organisationens klimatfotavtryck.
Sa har kan en rese- och métespolicy se ut:



Rese- och
motespolicy  ©

Principer

+ Organisationen ska minimera miljopaverkan fran det resande
och de moten som sker i tjansten. Nar det kravs flyg eller annat
transportmedel som medfor hdga utslapp efterstrava digitalt
mote, telefonmote eller liknande.

« Vid resande och moten ska miljopdverkan minimeras genom
att miljovanliga konferensanlaggningar och hotell prioriteras.

+ Hansyn ska alltid tas till mdéjligheter att ta sig till mote eller
konferens med kollektiva fardmedel med lag miljopaverkan.

+ Tillampningsomrade Policyn ska tillampas vid alla resor och
moten som betalas av Organisationen, sasom exempelvis tjans-
teresor, styrelsens resor, konsulters resor pa Organisationens
uppdrag mm. I den man resan eller motet betalas eller arrangeras
av en extern part ska Organisationen verka for att denna policy
sa langt som moijligt tilldampas dven i dessa fall.

Ansvar for tillampningen

+ Den som utfor resan eller som ansvarar for att arrangera motet/
konferensen ansvarar for att policyn tillampas.

+ Verkstallande direktor eller motsvarande ska besluta om det finns
behov av att gora avsteg fran policyn. Om en styrelseledamot har
behov av att gora avsteg fran policyn ska styrelsens ordférande
fatta beslut.



Sarskilda tillampningar

Resor

I forsta hand sparbundna fardmedel
anvandas, i andra hand kollektiva fardmedel
som buss eller bat. Valj i forsta hand Bra
Miljoval-markta produkter och tjanster, men
bryt inte prioriteringsordningen mellan olika
trafikslag.

Flygresor

Flygresor ska undvikas. Undantag kan ges av
narmaste chef och da far flyg endast anvan-
das da den totala restiden for enkel resa med
tag eller buss dverstiger atta timmar. For resor
som inkluderar overnattning i resandet (t. ex.
nattag eller farja) far flyg endast anvandas om
den totala restiden Overstiger cirka 16 timmar
enkel resa med tag eller buss. Hansyn far aven
tas till anslutningstider och tid borta fran
hemmet.

Anslutningsresor

Anslutningsresor till tag eller flyg far undan-
tagsvis ske med taxi eller egen bil, nar giltigt
motiv uppfylls (se nedan).

Bil

Bil eller taxi far bara anvandas i tjansten vid
giltigt motiv. Vid dessa tillfdllen ska det efter-
stravas att anvanda fordon som inte slapper
ut mer an vad som anges for myndigheternas
miljobilsdefinition (50g CO2 /km). I forsta
hand ska el- eller biogasbil valjas.

Med giltiga motiv avses:

Om rimliga alternativ saknas
« Om frakt av arbetsmaterial kraver sa

Sakerhetsskal (i synnerhet vid internatio-
nella resor).

« Spraksvarigheter i kombination med nytt/
okant resmal.

Rese- och motespolicy

Moten och overnattning

Maltider och livsmedel som serveras ska alltid
halla hogsta mojliga miljoprofil.

e Krav-, ekologiska och Fairtrade-markta
produkter ska valjas i forsta hand vid egna
arrange-mang dar mat serveras, i andra
hand milj6-anpassade och lokalproducerade
produkter.

e Vegetarisk mat serveras som regel vid saval
interna moéten och sammankomster som
externa arrangemang.

e Veganskt kost ska kunna erbjudas.

e Om arrangodren sa 6ns-kar kan lokalt
producerat kravmarkt eller ekologiskt
notkott, naturbeteskott, kott fran klovvilt
eller renkott erbjudas som tillbehor.

e Kranvatten, inte vatten tappad pa flaska, ska
valjas.

Boende och anlaggningar.

e Vid 6vernattningar, konferenser eller andra
aktiviteter som ingar i tjansten prioriteras
konferensanldggningar och boenden
miljomarkta med svanen eller Green Key.
Nar det inte finns tillgangligt valjs
anlaggningar och boenden med uttalad
miljoprofil.

Las mer pd www.naturskyddsforeningen.se


http://www.naturskyddsforeningen.se
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Aterbruk och inkop

Den nast storsta posten for klimatpaverkan,
efter resandet, brukar vara inkdp av varor och
tjdnster — i alla fall for organisationer och
foretag som inte har en egen varuproduktion.
Raknar vi med inkopt el och varme star sek-
torn for ungefar 20 procent av de konsumtions-
baserade utslappen. Val av papper, kontors-
mobler och it-utrustning sticker ofta ut som
sarskilt utsldappsintensiva kategorier. Genom
att aterbruka, underhalla, laga, kdpa begagnat
och atervinna reduceras prylarnas miljopa-

verkan avsevart. Har foljer exempel pa hur en
aterbruks- och ink6pspolicy kan se ut.

Policyn for aterbruk och inkop kompletteras
med:

+ Guider for ink6p av varor,

+ Guide till olika miljomarkningar,

+ Riktlinjer for atervinning.




Aterbruks-
och 1nkopspolicy

Organisationen ska forega med gott exempel och visa andra att ett miljomed-
vetet inkdpsbeteende av varor och tjanster framjar ett hallbart samhalle och
ar ett steg pa vagen mot ett mer hallbart samhalle.

Principer

Overvag om inkdp 6verhuvudtaget ska géras. Utgdngspunkten ar att inte
kopa mer dn nodvandigt och att ateranvanda sa mycket som mojligt.

Miljo och social paverkan ska vara avgoérande for inkdpsarbetet. Vid upp-
handlingen ska priset vdga tungt, men miljo- och sociala hallbarhetsfak-
torer gar fore.

Valj alltid de mest resurseffektiva produkterna och tjansterna.
Kop alltid miljo- och rattvisemarkta produkter nar det finns.

De varor och tjanster som Organisationen koper ska i mojligaste man inte
innehalla kemikalier som kan skada manniskors halsa eller var miljo.
De ska i sa liten utstrackning som mojligt paverka miljon negativt genom
produktionssatt, distribution, anvdndning och avfallshantering.

Givet ovan, genom affarsmassighet vid inkop och utnyttjande av kon-
kurrens mellan leverantorer, ska kostnaderna for de inkdpta varorna och
tjansterna vara sa laga som moéjligt, med hansyn till den kvalitet som
kravs.

Tillampningsomrade

Policyn ska tillampas vid alla inkop som bekostas av Organisationen.

Ansvar for tillampningen

Det vilar pa den som utfor inkdpet att ansvara for att policyn tillampas

Sarskilt ansvariga ska utses for inkop till Organisationen for olika kate-
gorier av varor och tjanster, alla inkop ska ga genom eller godkdnnas av
dessa personer.

Sarskilda tillampningar ur miljoperspektiv

Har foljer allmanna tillampningar vid upphandling och inkop. For specifika
rad vid varuinkop se langre ned i dokumentet under "Vagledning vid inkop”
for olika kategorier av varor.
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I prioriteringsordning:

1. Uppgradera eller reparera

I forsta hand undersoker vi om det gar att
uppgradera eller reparera befintlig vara i
stallet for att byta ut/kopa annan.

Begagnade varor eller atervunnet material
I andra hand ska vi forsoka fa tag pa funk-
tionella begagnade varor, eller varor av
atervunnet material.

Det galler dock inte for elektronik och
vitvaror (aldre dn 7 ar) och liknande som
pa grund av energianvandningsskal och
lagstiftning generellt inte bér kopas begag-
nade. Regeln ska inte heller tillampas om
lagstiftningen hunnit skarpas pa ett sddant
vis att nya produkter innehaller avsevart
mindre farliga kemiska amnen an begag-
nade. Det galler inte heller om det atervun-
na materialet genererar mer farliga &mnen
an att kopa en ny produkt.

Bra Miljoval och andra miljomarkningar
Nar reparation/aterbruk/begagnat inte ar
mojligt valj i forsta hand Bra Miljoval-mark-
ta produkter och tjanster, i andra hand
andra miljomarkningar, se Markesguiden.

Ej miljomarkta varor

Vid upphandling och inkdp, férutom av
miljémarkta varor och begagnade varor, ska
uppgifter alltid begaras in om produktens
innehall for att se om den innehaller am-
nen upptagna pa REACH:s kandidatforteck-
ning*.

Den produkt som utifran leverantdrens
uppgifter bedoms ha minst negativ inver-
kan pa miljé och halsa ska viljas. Detta
galler for inkop 6ver 5 000 kr. Vid kontinu-
erliga inkop av likadan produkt dar belop-
pet understiger 5 000 kronor galler ej be-
loppsgransen. Vid inkop 6ver XXX! kronor
ska Upphandlingsmyndighetens kravspe-
cifikation for produkttypen anvandas vid
utvarderingen av alternativen.

1

XXX = Foretagets/Organisationens egna siffror
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Aterbruk- och inképspolicy

Ovrigt

Engangsartiklar far som regel inte anvan-
das. Undantag kan endast goras for mycket
viktig produkt dar inga alternativ finns och
efter godkannande av narmaste chef.

Ovanstaende punkter galler 4ven presenter
till personal.

Sarskilda tillampningar — objektivitet,
affairsmassighet och konkurrens

Objektivitet

Med objektivitet menas att ingen leverantor far
sarbehandlas samt att eventuella anbud och
anbudsgivare ska behandlas sakligt och opar-
tiskt. Alla som sysslar med inkdp ska upptrada
pa ett affarsetiskt satt, bidra till att arbeta for
arlighet och trovardighet och till exempel avvi-
sa mutor, se vidare antikorruptionspolicy. Om
javssituation kan befaras i inkdps-/ upphand-
lingsarendet ska aktuell person ersattas.

*Vad ar REACH?

https://www.kemi.se/lagar-och-regler/
reach-forordningen/kort-om-reach


https://www.kemi.se/lagar-och-regler/reach-forordningen/kort-om-reach
https://www.kemi.se/lagar-och-regler/reach-forordningen/kort-om-reach

Affarsmassighet

Med affarsmassighet menas bland annat att
hansyn till ovidkommande faktorer inte far tas
med, att konkurrensmojligheter ska tillvaratas,
att alla inkop och upphandlingar planeras i
god tid for att erhalla basta villkor.

Konkurrens

Med konkurrens menas att flera leverantorer
ska tillfragas, se nedan, och att leverantorer
eller anbudsgivare deltar i upphandlingen pa
lika villkor. Konkurrens ska alltid efterstravas.

Redogora for skal till beslut

Vid alla inkops- och upphandlingsarenden ska
organisationen kunna redogora for skilen for
sina beslut och vad som i 6vrigt forekommit av
betydelse vid upphandlingsforfarandet.

Vid kop som overstiger XXX?2 kronor inklusive

moms ar Kravet att redogorelsen ocksa ska do-
kumenteras (som dokumentation rdknas aven
e-post).

2 XXX = Foretagets/Organisationens egna siffror

Aterbruk- och inkdpspolicy
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Om inkopskostnaden overstiger XXX2 kronor
inklusive moms per tillfdlle eller sett 6ver ett ar,
ska minst tre leverantorer tillfragas. Prisjamfo-
relse ska goras, bedomningskriterier tas fram
och processen dokumenteras.

Sekretess

Inkdpare och andra som ar engagerade 1 inkop
och/eller har kontakt med leverantorer far inte
upplysa tredje part om konkurrerande priser
och andra férhallanden.

Uppfoljning av policyn

De leverantorer som vi har I6pande avtal vars
inkop arligen overstiger 100 000 kronor inklusi-
ve moms ska foljas upp arligen och utvarderas
med avseende pa leverantoren, leverantorens
sortiment, produkter eller andra férhallanden.
Har vi t.ex. avtal med eller koper in fran en le-
verantor dar miljomarkning inte varit tillgang-
lig och en konkurrent under avtalstiden eller
leveransperioden erhaller sdadan markning, ska
viundersoka mojligheterna till byte till den
senare.

3 XXX = Foretagets/Organisationens egna siffror



Vagledning vid aterbruk
och 1nkop av varor

Eftersom en policy oftast tar upp helheten och olika aspekter pa ett mer évergripan-
de plan kan det vara bra att ha en vagledning eller guide som mer specifikt ger rad
om hur man ska gora vid olika tillfallen. Utse en person som ansvarar for vagled-
ningen. Uppdatera den lopande allt eftersom miljoarbetet utvecklas och forbattras.
Har visas ett forslag pa hur en vagledning kan vara utformad och vilka omraden
man kan titta pa

Undvik i mdjligaste man att handla miljo- eller halsofarliga &mnen/material som
PVC eller andra ftalatinnehallande produkter (mjukgorare i plast), perfluorerade

amnen (PFAS), bromerade eller klorerade flamskyddsmedel, bisfenoler (hardgorare i
plast), biocider, material behandlade med antibakteriella medel och tungmetaller.

Vagledning med tabell hittar du pa nasta sida.

14



Végledning vid aterbruk och inkop av varor

Produkt Prioritering Ovrigt
Kontorsmﬁbler Fors]::g};z;?lgt Begagnade varor kan vara
° ’ svara att kolla upp vad galler
OCh hu_s_gerad innehall av kemikalier eller
(galler aven f\ndsra hang traslag. Om det gar att fa tag pa
mﬁbler l t.ex. vanen information, ska det goras. Vid
: misstanke om att mébeln ar i
matsal) LGB LT tropiskt tra eller kan innehalla
+ FSC . . e 1
vissa farliga kemikalier ska
kop avstas.
Kontorsmaterial Forsta hand Finns ingen miljomarkning,
+  Begagnat tank lim utan l6sningsmedel,
tejp av atervunnet material.
Andra hand Vaxtbaserat eller atervunnet
« Svanen istéllet for plast. Returfiber i

Bla dngeln
Atervunnet material

Tredje hand
EU Ecolabel

¢ Annan
miljomarkning

papper och papp.

Papper

Forsta hand
+ Bld dngeln

Andra hand
+ Svanen

EU Ecolabel

Tredje hand
Annan miljomark-
ning, t.ex. FSC.

I mojligaste man kopa TCF
(Totally Chlorine Free) och
papper gjort av atervunnet
material.

Hygien-, stad-
och rengorings-
artiklar inkl.
diskmedel

Forsta hand
Bra Miljéval

Andra hand
Svanen

15

Forsok att undvika milj6- och
halsofarliga kemikalier sa
langt som mojligt.

Soppasar av atervunnen plast
ar utmarkt eftersom det ar
svart att hitta anvand-nings-
omraden for atervunnen plast.



Végledning vid aterbruk och inkop av varor

Produkt

Prioritering

Ovrigt

Mat och dryck
internt och
externt nar

foretaget betalar

Forsta hand

+  KRAV-markt och eko-
logiskt

*  Vegetariskt
Fairtrade
Veganska alternativ
ska erbjudas

Kranvatten

Andra hand

+ Annan ekologisk
markning
Narodlat

Restaurang, catering
markta med KRAV*

Svinnad mat**

Tredje hand

+ Restaurang bagerier,
catering som anvander
sig av KRAV-markta
eller ekologiska pro-
dukter, ravaror, ingre-
dienser

Tank pa att fraga efter miljo-
vanlig transport av maten om
det ar catering.

* Alla produkter, ravaror och ingredi-
enser ar inte KRAV-markta eller eko-

logiska aven om restaurangen ar det.

** Matsvinn dr matavfall som slangs
men som hade kunnat dtas om det

hanterats annorlunda.

Engangsartiklar

Forsta hand
Anvand inte

Andra hand

+  Miljomarkta pappers-
artiklar

16

Tank kreativt, bjud pa sant
som inte kraver tallrik etc.
Servera pa brickor. Hyr glas,
muggar, tallrikar.



Végledning vid aterbruk och inkop av varor

Produkt Prioritering Ovrigt
lelSk 51101' Forsta hand
* LEDmed
basta
energiklassen
Textilier Forsta hand Textilierna ska ga att
Begagnat, helst vattentvatta. Begagnade
miljomarkt varor kan vara svara att kolla
upp vad galler innehall av
Andra hand kemikalier. Om det gar att fa
I prioritetsordning: tag pa information, ska det
Global Organic Textile goras.
Standard
Svanen
+ EU Ecolabel
Tredje hand
.+ Okotex
Bluesign
Forsta hand Miljomarkt ar ett kravide
Dato_r eI, Begagnat produktkategorier dar
mobiltelefoner mérkning finns. Se
OCh kontors- Andra hand markesguiden.
- Miljomarkt
maskiner
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Produkt

Prioritering

Végledning vid aterbruk och inkop av varor

Ovrigt

Vitvaror

Forsta hand

« Valj pa Top ten
Sverige
Begagnat om det ar
lampligt, icke energi-
kravande som t ex.
mikrovagsugn mm, €]
kyl och frys

+ Basta energiklassen
pa marknaden

Svanen

Andra hand
Basta energiklassen
pa marknaden med
miljomarkning

Tredje hand
Basta energi-
klassningen pa
marknaden

TCO-market

Basta energiklass.
Miljomarkt ar ett krav i
de produktkategorier
dar markning finns.

Svanen www.svanen.se

Annan
elektronik

Forsta hand

Valj pa Top ten Sverige
+  Miljomarkt

Begagnat om det ar

lampligt.

+ Basta
energiklassen

Andra hand
Basta

energiklassningen pa
marknaden med mil-
jomarkning

Tredje hand
Basta
energiklassningen pa
marknaden
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TCO-market
tcodevelopment.se

Svanen-market
WWW.svanen.se

Basta energiklass.
Miljomarkt ar ett
kravide
produktkategorier
dar markning
finns.


http://www.svanen.se
https://tcocertified.com/sv/
https://www.toptensverige.se/
https://www.toptensverige.se/
https://tcocertified.com/sv/
https://www.toptensverige.se/

Végledning vid aterbruk och inkop av varor

Produkt Prioritering Ovrigt
Forsta hand Istéllet for blommor vid
Blommor + KRAV- uppvaktning, kop KRAV-
markt markt, ekologiskt och Fair
* Fair Trade Trade-markt, ex choklad, te,
Andra hand frukt.
EU-ekologiskt
(EU-lovet) Blommor till kontorslokaler:
Tredje hand Ta.1_ skott, sticklingar eller satt
Obesprutat Narodlat i
Forsta hand Bud markta Bra Miljéval
Bud OCh Cykelbud markt med hittar du héar: https:/www.
transporter Bra Miljoval for nir- bramiljoval.se/budtranspor-
transporter ter-markta-med-bra-miljoval/
+ Transport markt Bra
Miljéval for langre Var noga med att frdga hur
strackor/storre leve- just ditt bud transporteras
ranser da flyg fortfarande ar valdigt
vanligt vid inrikes transporter.
Andra hand
Cykelbud
Tredje hand
Budfirma med
miljopolicy och uttalat
miljéarbete
- Forsta hand Se och folj Folksams
BYg gmaterlal +  Begagnade och Byggmiljoguide
aterbrukade material
Svanen Och
byggvarubedomningen
Andra hand
Traditionella
byggmaterial och

farger kan anvéandas.
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https://www
https://www.folksam.se/forsakringar/hemforsakring/bygga-och-renovera/?_srq=098121103103032103117105100101
https://www.byggvarubedomningen.se/
https://www.bramiljoval.se/produkter/budtransporter-markta-med-bra-miljoval-miljobud-se-9335/

Markningsguide

Miljomarkning ar ett verktyg for att driva pa utvecklingen och fa pro-
ducenterna att ta fram varor som ar battre och battre ur miljésynpunkt.
Genom miljomarkning uppstar ett efterfragetryck som paverkar foreta-
gen att ta fram mer hallbara alternativ.

En miljomarkning kannetecknas av:

Omfattande och relevanta miljokrav.

Krav som faststélls oberoende av producenten.
+ Oberoende kontroll av att kraven efterlevs.

Krav med livscykelperspektiv.

+ Krav som skarps succesivt.

Valj 1 forsta hand Bra Miljoval om det finns.
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Markningsguide

Bra Miljoval

Naturskyddsforeningens eget miljomarke som drivs utan
vinstintresse. Det ar den enda miljémarkningen dar kraven
utformas helt av en oberoende natur- och miljoorganisation.
Markningen finns bland annat pa férsdkringar, bud- och
persontransporter, tunga fjarrgodstransporter, textil, ke-
miska produkter, mobilabonnemang, elenergqi, fjarrvarme,
biobransle, kosmetika och livsmedelsbutik.

Svanen

De nordiska landernas miljomarkning. Verksamheten drivs
pa uppdrag av regeringen. Kraven fér Svanmarkningen
beslutas gemensamt av de nordiska landerna. Svanenmark-
ning finns bland annat pa malarfarg, papper, hotell och
rengoringsmedel.

EU Ecolabel (tidigare EU-blomman)

Svanens motsvarighet i Europa. I Sverige ar markningen
inte sa vanlig, men den gar att hitta pa bland annat rengo-
ringsmedel, skor, textil, lampor och farg. SIS Miljoméarkning
leder det svenska arbetet med att ta fram kriterier for EU
Ecolabel pa uppdrag av regeringen.

KRAV

Det svenska miljomarket for ekologisk odling. Ekologisk od-
ling betyder att maten ar producerad utan kemiska bekamp-
ningsmedel, konstgddning och genmodifierade organismer.
For kott, agg och mjolk innebar KRAV-market att djuren levt
pa en ekologisk gard, dar de fatt ga ute och utdva sitt natur-
liga beteende sa mycket som mojligt, atit foder som odlats
utan konstgoddsel och bekampningsmedel. Honsen har gott
om plats att réra sig pa, kalvarna far félja sin mor den forsta
tiden och grisarna far boka i jorden. I KRAV:s regler ingar
dven kriterier for minskad klimatpaverkan, forbud mot
manga tillsatser, s.k. "e-nummer” (exempelvis nitrit i chark-
produkter) och att ILOs karnkonventioner om méanskliga
rattigheter 1 arbetslivet uppfylls.

21



CERTIFIERAT

HALLBART

FISKE

MSC "
Www.msc.org/se

FAIRTRADE

Markningsguide

EU-ekologiskt, kallas ocksa EU-lovet

EU:s markning av ekologiska produkter. Kemiska bekdamp-
ningsmedel, konstgédning och genmodifierade organis-
mer far inte anvandas i odlingen. Reglerna for KRAV och
EU-ekologiskt liknar varandra, men KRAV har hardare reg-
ler framfor allt pa djurvalfard, (till exempel maste KRAV-gri-
sar kunna vara ute och boka 1 jorden, medan EU: s regler
godkanner utevistelse pa betongplatta) samt pa tillsatser
och pa klimatomradet. Ordet "ekologisk” pa livsmedel ar
namnskyddat enligt EU:s forordning om ekologiska produk-
ter. Det ar olagligt att skriva ekologiskt pa ett livsmedel utan
att det ar kontrollerat av nagon kontrollorganisation.

GOTS

GOTS - Global Organic Textile Standard — ar en internatio-
nell miljomarkning for klader, textil och textilravara. Rava-
ran maste vara ekologisk, krav stalls ocksa pa beredningen
(i livsmedelsbutiker aterfinns GOTS exempelvis pa bomull
och bomullspinnar).

MSC

Marine Stewardship Council (MSC), miljomarker fiske. MSC
kontrollerar att fisket ar lagligt, kommer fran hallbara be-
stand och krav stills pa redskapen for att minska skadorna
pa den marina miljon. MSC marker enbart vildfangad fisk.

Fairtrade

Fairtrade marker produkter dar det ar vanligt med valdigt
daliga forhallanden for arbetarna. Odlare och anstéillda i ut-
vecklingsldnder far forutsattningar att forbattra sina arbets-
och levnadsvillkor genom minimipriser pa varorna och en
premie som gar till utveckling av lokalsamhallet. Mark-
ningen finns framférallt pa ravaror som kaffe, blommor och
bananer, men ocksa pa sportbollar, guld och hudvardspro-
dukter. Kriterierna grundar sig pa ILO:s karnkonventioner
om manskliga rattigheter 1 arbetslivet samt minimipris till
odlaren.
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Green Key

Markningsguide

Bla dngeln

Bla Angeln ar en tysk markning som bland annat anvinds
pa papper och kontorsmaskiner. Symbolen tilldelas produk-
ter och tjanster som ger tydliga miljémassiga férdelar jam-
fort med andra produkter och tjanster inom samma omrade.
Kriterierna reglerar bland annat utslapp, energiférbrukning,
ljudniva, livslangd och sdkerhet for anvandaren.

Green Key

Green Key administreras i Sverige av Green Key Sverige.
Green Key ar en ideell och oberoende miljoméarkning som
finns i 60 lander med 6ver 3600 anldggningar. I Sverige
finns det drygt 170 Green Key anlaggningar. Green Key finns
for hotell, vandrarhem, campingar och konferensanlagg-
ningar som tar extra hansyn till miljén. Markningen ar ett
bevis pa anldggningens arbete fér en minskad miljopaver-
kan och ett hallbart féretagande. Detta innebar bland annat
att personalen utbildas i miljéfragor, att atgarder for att mi-
nimera energi- och vattenforbrukning verkstalls, att endast
miljomarkta rengorings- och tvattmedel anvands och att
ekologiskt odlad mat erbjuds.

TCO

TCO Certified marker IT-produkter som skarmar, datorer,
mobiltelefoner och headsets. Markningen stéller sociala
krav och att varumarket ska ha ett miljoledningssystem.
Det finns ocksa krav pa tungmetaller, halogener och ener-
gieffektivitet. Sdkerhet, ergonomi och livslangd ar ocksa
aspekter som beaktas.
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Markningsguide

Pa produkter dir ingen av ovanstaende
markningar finns ska nagon av dessa
valjas fore alternativ helt utan markning:

bluesign’

FSC

Forest Stewardship Council (FSC) ar en internationell cer-
tifiering av skogsbruk, som tar hansyn till bade ekonomi,
miljo och sociala aspekter. Naturskyddsféreningen anser
att FSC ar bra som koncept men fungerar samre i praktiken.
Foreningen har darfor efter upprepad kritik mot systemet
lamnat Svenska FSC och rekommenderar f.n. inte mark-
ningen annat an som alternativ till produkter som saknar
annan vederhaftig markning.

Bluesign

Bluesign omfattar kemikalier, tillverkningsprocesser (ut-
slapp till vatten och luft, arbetsplatssdkerhet, socialt an-
svarstagande) samt halsofarliga &mnen i slutprodukten.
Kraven omfattar dock inte fibertillverkningen eller val av
material (t.ex. inga krav pa ekologisk odling eller restriktio-
ner kring anvandning av syntetiska fibrer).
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Riktlinjer
for ateranvandning
och atervinning

Principer

Vi ska minimera vart resursanvandande och
vi ska sa langt det ar mojligt se till att vi mini-
merar materialanvandning i allt vi gor. Vi ska
se till att allt som vi behover gora oss av med

1 forsta hand gar till ateranvandning, i andra
hand materialatervinning och i tredje hand till
energiatervinning.

Tillampning

Alla anvandbara saker som rensas ut ska
saljas, erbjudas personalen eller lamnas till
aterbruk.

Hur gor vi?

Sma saker som fortfarande gar att anvanda
lamnas in till second hand-butik, vars vinst
gar till valgorenhet. Storre saker som gar att
anvanda hamtas av foretag som hanterar
second hand. Stora saker som ska till ater-
vinningscentral och alla sorteringsfraktioner
hamtas av stadfirma, férutom kompost som tas
om hand fér kompostering pa kontoret.

Ansvarig for tillampning

Ansvarig for tillampning ar framst lokalansva-
rig som ansvarar for att det finns behallare

for ovanstaende sortering och att dessa toms
korrekt. Darutover har alla anstallda ett ansvar
for att anvanda ratt behallare for ratt avfall.

Vi kallsorterar i foljande fraktioner:

Papp och kartong

Papper

Plast

Kompost

Metall

Batterier

Kemikalier

Elektronik

Lysror/lagenergilampor

Glas

Annat brannbart/energidtervinning

Ovrigt avfall sorteras pa atervinnings-
centraler.
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Kapitalplacering

Hur en organisation valjer att forvalta sitt
kapital har potentiellt stor miljopaverkan.
Forbranning av fossila branslen star for cirka
tva tredjedelar av varldens utslapp av vaxt-
husgaser. Genom att avlagsna innehav i fossila
bolag skickas ett viktigt budskap om en varld
utan fossila branslen. En fossilfri portfélj
utsatts ocksa for en lagre grad av risk i takt
med att manga fossila bolag idag uppvisar dalig
16nsambhet.

Svenska affarsbanker har manga tiotals mil-
jarder investerade i fossila bolag och utsatter
darmed sina kunder f6r onddiga finansiella
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risker. Genom att valja kapitalforvaltare noga
och satta upp strikta krav for hur organisatio-
nens tillgangar ska placeras kan ni vara med
och paverka finansmarknaden att vdnda sig
bort fran fossil energi. Trenden ar tydlig — den
sa kallade divesteringsrorelsen, det vill sdga
organisationer och foretag som aktivt sdljer av
sitt fossila innehav, vaxer sig bara starkare och
starkare.



Exempel pa hallbarhetskrav

1 en kapitalplaceringspolicy

Har foljer ett exempel pa hur hallbarhetskrav i
en kapitalplaceringspolicy kan formuleras:

Organisationens vision om att vara drivan-
de i miljofragor genomsyrar hela verksam-
heten. Miljomassig hallbarhet dr ddrmed,
tillsammans med socialt ansvarstagande,
centralt 1 organisationens kapitalforvalt-
ning, som tydligt ska reflektera Organisa-
tionens ledande stallning i dessa fragor.

Organisationen agerar som aktiv dgare. Har
ar relationen till fondforvaltare av stor be-
tydelse. I ett forsta steg ska forvaltare valjas
utifran deras arbete med och forstaelse for
de fragor som bidrar till en hallbar utveck-
ling.

Regelbunden uppfdljning som innefattar
hallbarhetsaspekter ska ske med befintliga
forvaltare. Organisationens innehav ska
granskas halvarsvis av extern leverantor
av hallbarhetsanalys och data. Om inne-
hav patraffas som strider mot policyn ska
dialog initieras med forvaltare och utifran
denna valjer Organisationen huruvida
innehaven ska avyttras. Den aktiva dia-
logen samt tydliga redovisningskrav pa
forvaltare sakerstaller policyns efterlevnad.

Organisationens placeringar inom kapital-
forvaltningen ska ta hansyn till foretags
paverkan pa miljo och manniskor i enlig-
het med etablerade riktlinjer sasom FN:s
Global Compact, OECD:s riktlinjer fér mul-
tinationella foéretag samt FN:s vigledande

Kapitalplacering
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principer for féretag och manskliga rattig-
heter. Dessa riktlinjer omfattar principerna
1 internationella konventioner daribland
Internationella konventionen om ekono-
miska, sociala och kulturella rattigheter,
Internationella konventionen om medbor-
gerliga och politiska rattigheter, ILO:s karn-
konventioner, Konventionen om biologisk
mangfald (CBD) och Parisavtalet (FN:s ram-
konvention om klimatférandringar) samt
Riodeklarationen och FN:s deklaration om
urfolks rattigheter (UNDRIP).

Organisationen stddjer den vision om
global hallbar utveckling som ligger till
grund for de Globala Malen, som varlds-
samfundet atagit sig att uppna till ar 2030
(Agenda 2030). Organisationen vill investe-
ra i foretag som har ett trovardigt hallbar-
hetsarbete, som inte bara foljer vedertagna
hallbarhetsinitiativ och riktlinjer inom
sin verksambhet, utan som aven genom sin
verksambhet bidrar till en hallbar utveck-
ling 1 linje med Agenda 2030.

Exempel pa relevanta omraden ar:

Aterbruk och atervinning, utsldppsrening/
minskning, férnybar energi, energieffekti-
visering.

Teknikutveckling, miljoadministration och
miljokontroll. Foretag som tillverkar, sal-
jer eller pa annat satt framjar miljomarkta
produkter och tjanster ska gynnas. Organi-
sationen ska redovisa kapitalplaceringar-



nas koldioxidavtryck och anvander det som
underlag i en transparent paverkansdialog
med kapitalforvaltare. Organisationen vill
investera i foretag som bidrar till alterna-
tiva 16sningar till fossila branslen. Inves-
teringar ska inte goras i foretag som ar
involverade i produktion eller distribution
av fossila branslen inklusive elproduktion
fran fossil killa eller i foretag vars huvud-
sakliga verksamhet bestar av tjanster till
den fossila sektorn.

Nar det galler investeringar i statsobliga-
tioner (under tillgdngslaget "sakra ran-
tor”), ska Organisationen inte investera i
statsobligationer utgivna av lander med
dokumenterade krankningar av manskliga
rattigheter. Detta inkluderar, men ar inte
begransat till, statsobligationer utgivna av
lander som anses "inte fria” av Freedom
House.

Kapitalplacering
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Vidare ska investeringar inte goras i foretag
som:

« Inte forebygger eller atgardar bekraftad
negativ paverkan pa manniskor och miljo.

« Utvinner uran eller driver karnkraftverk
och/eller distribuerar energi producerad
med karnkraft.

+ Arinvolverade i produktion, distribution
eller tjanster av tobak, pornografi, militar
materiel och militara tjanster samt civila
skjutvapen.

+ Arinvolverade i sa kallade kontrover-
siella vapen: klustervapen, personminor,
biologiska vapen, kemiska vapen, kdrnva-
pen samt utarmat uran.

Las mer pa www.naturskyddsforeningen.se


http://www.naturskyddsforeningen.se

Klimatmatning

Men hur stora ar vara klimatmassiga fotavtryck egentligen? Egna
utslapp (scope 1) ar kanske inte sa svara att halla kolla pa, men
resten da? Utslapp kopplat till inképt energi (scope 2) till exempel?
Fraga leverantoren. Nar det galler utslapp relaterat till inkdpta varor
och tjanster (scope 3) — kolla fakturor och igen, fradga era leverantorer.
Vanta dig inte att fa direkta utslappssiffror, men utifran méangden

— till exempel antalet kilowattimmar eller kilometer och vilka trans-
portmedel en vara fardats pa gar det att rakna ut er klimatpaverkan.
Bilersattningar och 6vernattningar hamtas enklast fran reserak-
ningar, lonesystem etc.

* Scopel:
Direkta utslapp fran den egna verksamheten.

* Scope 2:
Indirekta utslapp fran inkopt energi.

* Scope 3:
Indirekta utslapp fran inkopta och levererade varor och tjanster.

En valanvand standard for klimatredovisning och utslappsmatning
finns hos Greenhouse Gas Protocol: ghgprotocol.org

For att kunna utfora berakningarna behovs ett digitalt verktyg med
emissionsfaktorer. Det finns manga aktorer pa marknaden. For
mindre organisationer och foretag kan enklare klimatraknesnurror
avsedda for privatpersoner vara till god hjalp. For utslapp kopplat till
resor finns flera val fungerande verktyg pa natet.
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